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Die E.B.L.F. 2006 hat
ihre Pforten geschlossen

Ein erfolgreicher Messeauftritt fiir
PRO-DIRECT-FINANCE
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AAHG - Hypothekenkredite BHW — Bausparmarke

Als Vollfinanzierer erobern die Niederlander den BHW Modernisierungs- und Renovierungskredite jetzt
deutschen Finanzierungsmarkt, seit November auf den Systemlésungen der PRO-DIRECT-FINANCE,
ist die neue Internetplattform Baufiport online KonstantPlus das neue Produkt des BHWs
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Einfach und bewegend

Neue Systemfunktionen

Gezielt Vertriebe in Vertriebsstruktur einpassen,
schnell und bequem Benutzerdaten auflisten und
Projektverldufe statusgenau Uberblicken



Kernbankensoftware zum Ausdrucken

Die Produktbroschiire MONTO im Downloadbereich auf unserer Homepage

MONTO - die Single-Lender-Losung - multikanalfahig, ist eine Kernbankensoftware, die vom

Frontend Uber Middleware bis Backend einen ganzheitlich durchgangigen Workflow gewahrleistet. PRO-DIRECT-FINANCE
» www.pro-direct-finance.de/monto : Einfach und bewegend



Werte Leserin, werter Leser,

in unserer letzten Magazin-Ausgabe fir 2006 stellen wir lhnen
den niederldndischen Vollfinanzierer, die ABN Amro Hypotheken
Gruppe (AAHG) und das BHW als deutschen Baufinanzierer vor.
Wahrend KonstantPlus (BHW) die Systemlésungen der PRO-
DIRECT-FINANCE im Dezember um ein weiteres attraktives Produkt
bereichert, wurde vorzeitig im November das neue Internetportal
Baufiport der AAHG technisch umgesetzt.

Dass prozessoptimierende Systemldsungen weiterhin gefragt
sind, zeigte ins Besondere das grofSe Interesse an MONTO - der
Single-Lender-Lésung - multikanalfahig auf der Technologiemesse
in Frankfurt, der E.B.l.F. 2006, auf. Mit dem dritten Platz im
Leadswettbewerb, der jahrlich von IBM veranstaltet wird, zahlte
PRO-DIRECT-FINANCE zu den erfolg-
reichsten IBM-Standpartnern der dies-
jahrigen Messe.

Solche Erfolge sind flr uns Ansporn
auch weiterhin innovative Systemlésun-
gen dem Markt zu prasentieren. So stehen
Ilhnen auch in diesem Monat wieder
neue Systemfunktionalitaten, die u. a.

das Anlegen neuer Vertriebe vereinfa-

Natalie Gude Losada
Geschaftsfiihrung

chen, zur Verfugung.

Wir wiinschen lhnen einen erfolgreichen Jahresabschluss.
Ihre PRO-DIRECT-FINANCE
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Die E.B.L.F. 2006 hat ihre Pforten geschlossen

Ein erfolgreicher Messeauftritt flir PRO-DIRECT-FINANCE

» Aufregende Messetage liegen hinter uns.
Wieder hat sich gezeigt, die European Ban-
king & Insurance Fair (E.B.I.F.) zahlt zu den
grofSten Branchenereignissen im Jahr. Vom
14. bis 16. November 2006 konnten sich
die Entscheider und Anwender der Finanz-
branche Uber die neuesten Losungen der
Finanztechnologie in Frankfurt informieren.
Zum neunten Mal zeigten rund 250
Aussteller dem Fachpublikum auf Europas
grofter, unabhangiger Technologiemesse
fir Banken und Versicherungen ihre
innovativen Lésungen. Erstmals waren in
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diesem Jahr neben zahlreichen europa-
ischen und aufRereuropaischen Ausstellern
zum Beispiel Vertreter aus Indien und

Brasilien mit dabei.

Themenschwerpunkte

Zu den Themenschwerpunkten der dies-
jahrigen Technologiemesse gehdrten vor
allem die wachsenden Anforderungen aus
Brussel. Finanzdienstleister setzen bei der
Bewaltigung der regulatorischen Vorgaben
(SEPA, MiFID) auf moderne Informations-
technologie, wie sich zeigte. Aber auch

Uber Softwarelésungen, die zur Unter-
stltzung von Vertriebsaktivitaten oder der
Automatisierung von Unternehmenspro-

zessen dienen, wurde sich informiert.

MONTO - die Single-Lender-Lésung -
multikanalfahig

Das rege Interesse an MONTO — der Single-
Lender-Loésung - multikanalfahig, die wir
an der Seite unseres Standpartner IBM
auf der E.B.LF. prasentiert haben, machte
deutlich, wie grof8 in der Branche die

Nachfrage nach prozessoptimierenden



§.

v.L.n.r. ). Kanehl (DSL), M. Herbst (FMH Finanzberatung), U. Sybel v.l.n.r. J. Haffner (ABN Amro), N. Gude Losada

Systemlosungen ist. Informationstechno-  Branche als Softwarespezialist flr die
logie wird zunehmend als ein kritischer  Immobilienfinanzierung und den Konsumen-
Erfolgsfaktor im Wettbewerb mit der Kon-  tenkredit. Das freut uns sehr und spornt

kurrenz gesehen. zugleich an, das

JWir  blicken L~Unser Film zur Systemlésung MONTO hat in uns gesetzte
auf erfolgreiche durchweg positive Resonanz gefunden Vertrauen durch
Messetage zu- bei den Besuchern des IBM Show-Room.” eine qualitativ,
rick. Die an uns Ralf Belitz, Leiter des Fachbereiches Bankenimplementierung hochwertige Soft-
herangetragenen wareherstellung
speziellen Anfor- weiter  auszu-

derungen und Ausschreibungen auf dem  bauen”, sagte Natalie Gude Losada,
Gebiet Kernbankensoftware unterstrei-  Geschaftsfihrerin der PRO-DIRECT-FINANCE
chen, PRO-DIRECT-FINANCE gilt in der  unmittelbar nach der Messeteilnahme.

Besucherzahl am Messestand stieg

Auch wenn die Besucherzahlen bezogen
auf die E.B.L.F. insgesamt leicht riicklau-
fig waren, so verzeichnete PRO-DIRECT-
FINANCE einen massiven Anstieg der
Besucherzahl gegentber dem vergange-
nen Jahr. ,Viele Messebesucher nutzten
die Moglichkeit sich Gber die neuesten Ent-
wicklungen unseres Hauses zu informieren”,
sagte Alexander Fenske, IT-Leiter der PRO-
DIRECT-FINANCE. ,Mit dem dritten Platz
im Leadswettbewerb, der jahrlich von IBM
veranstaltet wird und das Kundeninteresse
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v.l.n.r. B. Kulisch (Creditplus), A. Fenske, G.Papst (Creditplus)

= =

v.l.n.r. N. Gude Losada, A. Fenske, B. Tesnau (ABN Amro), J. Haffner (ABN Amro)

sowie die Besucherzahl misst, zéhlte PRO-  E.B.LF. gibt Ausblicke fiir weitere menarbeit zu geben. Fur die konstruktiven
DIRECT-FINANCE zu den erfolgreichsten  Zusammenarbeit und informativen Gesprache bedanken
IBM-Standpartnern der diesjahrigen Messe.” ,Flr uns ist die E.B.l.F. ein wichtiger Be-  wir uns bei unseren Gasten, die wir auf
Aber nicht nur fachliche Gesprache standteil geworden, um Neuerungen und  der Messe begrifRen durften”, sagte Frau

wurden  geflhrt. neue Produkte  Gude Losada als zusammenfassendes
,Interessant  war .Die Teilnahme hat sich wieder gelohnt. dem Branchen- Resume.

auch das Feed- Viele AKVO-Partner und an einer Partner- publikum vor-

back auf unseren schaft Interessierte haben uns besucht zustellen. Nach  Auch im kommenden Jahr wird PRO-DIRECT-
Firmenauftritt im und dabei wurden konstruktive Gesprdche wie vor dient die FINANCE wieder mit dabei sein, wenn es
neuen Look & gefihrt.” Ulf Sybel, Sales Manager Messe aber auch  heiBt: Die E.B.I.F. 2007 6ffnet ihre Pforten
Feel. Hier haben dazu, bestehende  zum zehnten Mal. m

wir durchgehend positive Resonanzen  Kundenbeziehungen zu vertiefen und wei-
erfahren”, so Frau Gude Losada. tere Ausblicke der gemeinsamen Zusam-
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AAHG - ein Spezialist fir Hypothekenkredite

Als Vollfinanzierer erobern die Niederlander den deutschen Finanzierungsmarkt

Am 20. November 2006 ging
ABN-Amro-Baufiport online.
PRO-DIRECT-FINANCE hat als
Softwarepartner der AAHG
diese neue Internetplattform

technisch realisiert.

» Die ABN AMRO Hypotheken-Gruppe
(AAHG) gehort zu den fuhrenden Spezia-
listen im Bereich der Hypothekenkredite:
Mit innovativen Produkten bietet sie ihren
Kunden flexible und gleichzeitig sichere
Finanzierungslésungen — mit oder ohne
Eigenkapitaleinsatz. Sie zahlt, sowohl was
die Konditionen als auch das Bedingungs-
werk betrifft, zu den Top-Vollfinanzierern
Deutschlands. In der Vollfinanzierung sieht
die ABN AMRO Hypotheken-Gruppe den
Schlissel zum weiteren Markterfolg.

AHHG ein eigenstandiges Unternehmen

Die ABN AMRO Hypotheken-Gruppe
ist die deutsche Niederlassung der ABN
AMRO Hypotheken Groep B.V. mit Haupt-
sitz in Amersfoort/Niederlande.

Sie ging aus dem 1946 in den Nieder-
landen gegriindeten Unternehmen Bouw-
fonds Hypotheken hervor, unter dessen
Namen sie 2003 in den deutschen Markt

« [

eintrat. Seit dem 4. Januar 2006 ist die
ABN AMRO Hypotheken-Gruppe als
eigenstandiges Unternehmen tatig. Die
Gesellschaft hat ein Finanzierungsportfolio
von etwa 80 Milliarden Euro und ist mit rund
700.000 Kunden der drittgrofSte Immo-
bilienfinanzierer in den Niederlanden. In
Deutschland wird aktuell ein Finanzierungs-
volumen von 700 Millionen Euro erreicht.

In sieben Vertriebsregionen tatig

Global denken und lokal handeln ist der
Leitgedanke der ABN AMRO, den auch die
Hypotheken-Gruppe tubernommen hat: Als
bundesweiter Anbieter setzt sie auf ein
Regionalkonzept und arbeitet in sieben
Vertriebsregionen mit jeweils bis zu vier
Partner-Agenturen zusammen. Kompetente
Beratung und individuelle Betreuung sind
wichtige Bestandteile der Strategie. Regel-
maflige Qualitatskontrollen sorgen fur eine
gleich bleibend hohe Servicequalitat. m

Unternehmen

Anteilseigner

Standort

Griindung

Geschaftstatigkeit

Kernkompetenzen

Zielgruppe

Vertrieb

Mitarbeiter

Finanzierungs-
volumen

ABN AMRO Hypotheken-Gruppe,
deutsche Niederlassung der
ABN AMRO Hypotheken Groep
B.V., Amersfoort / Niederlande

ABN AMRO Bank N.V.,
Hauptsitz Amsterdam

Hauptsitz K6In

Seit 4. Januar 2006 unter neuem
Namen in Deutschland aktiv.

60 Jahre Baufinanzierungs-
Erfahrung in den Niederlanden.

Hypothekenkredite

Die Vermittlerbank fiir:

. Vollfinanzierung

. flexible Riickzahlungskonzepte
.individuelle Kreditvergabe

Private Inmobilienfinanzierer

Kooperation mit freien
Vermittlern in allen Regionen
Deutschlands

Ca. 30 am Hauptsitz

80 Milliarden Euro (ABN AMRO
Hypothekengroep BY), in
Deutschland 700 Millionen Euro
(Stand: Januar 2006)
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BHW — eine starke Bausparmarke

BHW Modernisierungs- und Renovierungskredite jetzt auf den Systemlésungen der PRO-DIRECT-FINANCE

» Der Name BHW ist seit Uber 75 Jahren
eng mit Bausparen und Baufinanzierung
verbunden. Jedes 10. private Bauvorhaben
in Deutschland wird durch Gelder aus
BHW Bausparvertragen oder Baudarlehen
mitfinanziert. Seit der Ubernahme des
BHW Konzerns durch die Deutsche Post-
bank AG zu Beginn des Jahres 2006 wurde
ein erfolgreicher Integrationsprozess in
Gang gesetzt und innerhalb klrzester Zeit
in wesentlichen Teilen abgeschlossen.

Bausparen, Baufinanzierung, Immobilien

In der neuen Postbank Gruppe mit rund
14,6 Mio. Kunden steht die Marke BHW
fur Bausparen, Baufinanzierung und Immo-
bilien. Jahrlich werden rund 10 Mrd. Euro
an Baugeldern ausgezahlt und im letzten
Jahr fast eine halbe Million Bausparvertrage
Uber eine Bausparsumme von insgesamt
11,4 Mrd. Euro neu abgeschlossen. Die
BHW Bausparkasse ist damit die Nummer 2
unter den Bausparkassen in Deutschland.
Alle Produkte lassen sich mit staatlichen
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Fordermitteln fir die Kunden individuell
optimieren.

Im Bereich der privaten Wohnungsbau-
finanzierung spezialisiert sich BHW gezielt
auf den weiter wachsenden Markt der
Modernisierung und Renovierung. Mit
dem BHW KonstantPLUS Darlehen erhalt
der Kunde ein attraktives, solides Kom-
binationsprodukt aus Darlehen und Bau-
sparkonto Dispo maXX. Gleichbleibende
monatliche Raten Uber die gesamte Laufzeit,
sowie keinerlei Zinsrisiko in der Finanzierung
sind nur einige Vorteile dieses Modells. Die
attraktiven Provisionen fur
die Vertriebe bilden darliber
hinaus einen hohen

Verkaufsanreiz in der
taglichen Akquisition.
Seit Dezember
steht das BHW-Pro-
dukt KonstantPlus auf
den Systemldsungen der
PRO-DIRECT-FINANCE
zur Verfugung. m

Fact Sheet
KonstantPlus

Objektarten:
. EFH, MFH, ETW
. eigen- und fremdgenutzt

Verwendungszweck:

. Modernisierung und Renovierung

. wohnwirtschaftliche Nutzung

. nicht bei aktuellem Neubau- oder
Kaufvorhaben

Absicherung:

. bis max. 90% des Verkehrswertes

. mit und ohne grundbuchlicher
Sicherung

Zinsfestschreibung:

. fest fir die gesamte Laufzeit

. konstante Rate Uber die gesamte
Laufzeit



Erweiterte Suchfunktionen
und Nachfolgestatusanzeige

Neue Systemfunktionen fiir ARBARO, AKVO und MONTO

» Auch

Uberraschen wir Sie wieder mit neuen

im Weihnachtsmonat Dezember

Funktionalitaten, die fir eine weiter opti-
mierte Arbeitsweise sorgen. Seit dem
1. Dezember stehen Ihnen folgende Neue-
rungen auf den Systemldsungen ARBARO,
AKVO und MONTO zur Verfugung.

Neue Funktion ,Suche nach Vertrieben”
Gezielt neue Vertriebe in die Vertriebs-
struktur einpassen — egal in welcher Ver-
triebsebene sich der neu anzulegende
Untervertrieb befindet, durch die Funktion
.Suche von Untervertrieben” ordnen Sie
diesen im Hand um Drehen passgenau in
Ihre Vertriebsstruktur ein.

Vertriebs-
namen oder Vertriebs-ID eingeben. Ge-

Und so funktioniert es:

wiunschte Strukturansicht (Ansicht untere
Ebene, Ansicht obere Ebene, Gesamtsicht)
wahlen und suchen lassen. Die Vertriebs-
struktur wird als Ubersicht angezeigt.
Sie wahlen den Vertrieb aus, zu dem der

neue Vertrieb zugeordnet werden soll

Yertrieb | Ubersicht

Yertrieb | anlegen

Suche nach Yertrieben

Ordnen Sie den neu anzulegenden Yertrieb gleich Ihrer bestehende Yertriebsstruktur zu,

Geben Sie hierzu den Namen oder die ID des ¥Yertriebes ein, dem der neue Yertrieb zugeordnet
werden soll und wahlen Sie die gewiinschte Strukturansicht aus.

Die Vertriebsstruktur wird gesucht und als Ubersicht angezeigt, Sie wahlen in der Obersicht den Vertrieb aus, zu
dern der neue Vertrieb zugeordnet werden soll und bestatigen mit dem Button "weiter"”,

Vertrichsname oder Vertriebs-1D Strukturansicht

Wersicherungen Huster iv” Suche I

Ubersicht der Vertriebsstruktur
oberste Ebene

&

Bef Gul Bebe

ABC Test GmbH

ABS AG
Untervermittler AG

AF Tester

AFD Test GmbH

Weiter

Hinweis:

Die Funktion , Suche nach Vertrieb” steht

und bestatigen mit dem Button ,weiter”.
Damit haben Sie den neuen Vertrieb in

Ihre bereits bestehende Vertriebsstruktur
eingepasst.

Ihnen z.Z. nur in der Vertriebssicht zur Ver-
flgung. m

Neue Funktion ,Suche nach Benutzerdaten”

»Schnell und bequem Benutzerdaten auflisten — sollte Ihnen
weder die ID-Nummer noch der Name des Vertriebes vorliegen,
konnen Sie jetzt schnell und zielsicher nach den entsprechenden

Daten suchen. Sie geben einfach den Vor- und/oder Zunamen
des Benutzers ein.
Die Ergebnisliste
zeigt lhnen die
jeweiligen Daten
sortiert nach Be-
nutzername, Ver-
trieb, Vertriebs-1D

und Vertriebsan- = S

schrift an. m

Neue Funktion ,,Suche mit Nachfolgestatus”

» Projektverlaufe statusgenau Uberblicken — differenzierte Informati-
onen Uber einzelne Projektverlaufe finden Sie mit der neuen Status-
anzeige. Neben einer Auflistung aller Kundenprojekte, die sich z.B.
im ,Status grin, Kunde nimmt Angebot an” befinden, kénnen Sie
sich jetzt auch alle
jeweiligen Nachfol-
gestatus tabellarisch
sortiert nach KPID-
Nummer, Antrag-
steller, Objekt, Ver-

trieb und Bearbeiter

sowie Bankdatum

anzeigen lassen. m i
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Endspurt 2006

Alle Termine fir ein erfolgreiches Jahresendgeschaft

» Mit grofSen Schritten nahert sich das Jahres-
ende. Um die letzten Finanzierungen
fur 2006 noch unter Dach und Fach zu
bringen, beachten Sie bitte nachfolgend

aufgefliihrte Termine.

Deutsche Bank Topimmo

Fur Auszahlungen bzw. Kreditentschei-
dungen noch in diesem Jahre mussen die
auszahlungsrelevanten Unterlagen bis zum
20. Dezember dem Topimmo-Serviceteam

ING DiBa

Nur bei Darlehensantragen, die die ING
DiBa bis einschliefSlich 15. Dezember er-
reichen — inklusiv aller Unterlagen — kann
auch eine Auszahlung noch im Jahre 2006
erfolgen. Eine fristgerechte Valutierung in
2006 wird sichergestellt, wenn alle aus-
zahlungsrelevanten Unterlagen bis spates-
tens 22. Dezember vorliegen. Die ING DiBa
weist darauf hin, dass in Einzelfallen Gber
den oben genannten Termin hinaus eine

Auszahlung méglich sein wird.

GMAC RFC

Sofern alle vollstandigen Antragsunterla-
gen bis zum 1. Dezember bei der GMAC
RFC eingehen und die Darlehenssumme
nicht hoher als 300 TEUR ist, erfolgt eine
Auszahlung noch in 2006. Hierzu muss die
Vertragsausstellung bis zum 15. Dezem-
ber vollzogen sein und eine verbindliche
Zusage respektive Finanzierungsbestatigung
bis zum 22. Dezember vorliegen. m

vollstandig vorliegen.

DSL Bank verlangert die Aktion Plus

» Die DSL Bank hat die Aktion Plus verlangert. So
werden Darlehen aus dem KfW-Wohneigentum-
sprogramm fir die Konditionsfindung nicht auf
den Gesamtauslauf der Finanzierung angerech-
net. Fir Umschuldungen im eigengenutzten Be-
reich Ubernimmt die DSL Bank bei entsprechen-
den Nachweisen die Kosten fiur die Abtretung
der Grundschuld bzw. Grundbuchkosten fur die
Umschreibung bis zu einem Betrag von insge-
samt € 500,00.

Ab einer Darlehenssumme von € 100.000,00
ist der Darlehensnehmer berechtigt, fir die Dauer
der Zinsbindung einmal pro Kalenderjahr eine
kostenfreie Sondertilgung bis max. 5% der Dar-
lehenssumme zu leisten. Der bekannte Mindest-

tilgungssatz bleibt bestehen. m
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Abwicklungen iiber unseren Systemlésungen

» Die im November auf unseren Systemldsungen abgewickelten Projekte deuteten
bereits auf ein anziehendes Jahresendgeschaft hin. Immobilienkdufer und Umschul-
dungskunden scheinen den Empfehlungen der Experten zu folgen und nicht auf
niedrige Zinsen zu spekulieren, sondern aktuelle Zinskonditionen abzusichern. m

W Kauf 50%
Umschuldung 25%
Neubau 13%
Kauf und Modernisierung 4%
Kauf Neubau 2%
W Kapitalbeschaffung 2%
Kauf von Verwandten 1%
W Modernisierung 1%
W Kaufund Erweiterung 1%
Kauf aus Zwangsversteigerung 1%

Quelle: Ubersicht und Aufstellung des
Verwendungszweckes von Darlehensmitteln
im Monat November der Systemldsungen



Viel hat uns bewegt,
viel haben wir bewegt

Ein rasantes und bewegendes Jahr 2006

» ,PRO-DIRECT-FINANCE
Softwarehersteller herangewachsen, der

ist zu einem

auf Augenhoéhe gemeinsam mit seinen
Bank- und Vertriebspartnern Systemlésun-
gen umsetzt und neu entwickelt. So haben
wir 2006 zahlreiche Banken und Vertrie-
be in ihrer gesamten Prozessoptimierung
begleitet. Die gewonnen Erfahrungswer-
te sind immens und dienen der weiteren
Effizienzsteigerung. Optimistisch stimmen
die bisher erzielten Ergebnisse. Mit einem
weit Uber unseren Erwartungen liegenden
Wachstum verzeichneten wir 2006 eine
Uber unseren eigenen gesteckten Zielen
liegende Umsatzsteigerung.

Der im Frihjahr vollzogene Firmenum-
zug an die Spree schaffte ideale Arbeitsbe-
dingungen fir unsere personell verstark-
ten Teams. Trotz der rasanten Entwicklung
haben wir es geschafft, unsere Mitarbei-
ter auf diesen Wachstumspfad persénlich
mitzunehmen. Die zahlreichen Weiterbil-
dungsveranstaltungen und Trainings dien-
ten letztlich auch dazu, unsere Philosophie
fest im Unternehmen zu verankern.

Im Vordergrund steht bei PRO-DIRECT-
FINANCE der Kunde. Das ist nicht immer
fur jedes Unternehmen selbstverstandlich,
aber bestimmend fur uns. Die Beratung

und Kundenndhe ist uns mehr als wichtig.

Sie ist Leitmotiv fur viele neue Produkte
unseres Hauses. Nur so lasst sich eine indi-
vidualisierte Software mit einer standardi-
sierten Abwicklung herstellen.

Es gilt auch weiterhin den Spagat
zwischen den komplexen Anforderungen
der Bankenwelt und den Anspriichen von
Vertrieben und Endnutzern im B2B und
B2C Bereich zu meistern. Dass dabei neue
Ideen entstehen, die wir konsequent mit
lhnen zusammen umsetzen, treibt uns
auch weiterhin an. “ m

Natalie Gude Losada

Vielen Dank lhnen allen fiir die Zusammenarbeit und Ihr personliches Engagement.
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PRO-DIRECT-FINANCE GmbH
Hoffmannstrae 16
D-12435 Berlin

PRO-DIRECT-FINANCE GmbH
Postfach 910208
D-12414 Berlin

+49 (0) 30. 530 280 9-0
+49 (0) 30. 530 280 9-790

info@pro-direct-finance.de
www.pro-direct-finance.de
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Einfach und bewegend



